股票简称：天津汽车              股票代码：000927

天津汽车夏利股份有限公司公告

为应对中国加入WTO后国内汽车市场激烈竞争的挑战，提高公司产品的市场竞争力，促进公司的规模经济，公司制定了相应的应对措施，决定2002年，公司将围绕以下四个方面积极开展工作：

一、加速产品结构调整，不断推出新的车型

年内，公司将持续推出夏利2000的高配置车、老夏利轿车的改型车、NBCI型车以及公司与日本丰田公司合资生产的NBCⅤ型车等多个新的品种，这些新产品的推出将大大改善公司的产品结构，不断满足市场需求。

二、改变定价理念，增强市场竞争力

公司将以市场能够接受的价格来确定产品的销售价格，同时，通过成本倒推核算的方式，把市场的压力向生产、配套等环节层层传递，不断提高公司各项管理工作的水平，促进产品市场竞争力的不断增强。

三、推广“金牌工程”，提高售后服务水平

公司将不断提高售后服务环节的工作水平，以优质、高效的服务解除消费者的后顾之忧，给销售工作提供有力的支持。

四、严格质量管理，制造一流轿车

坚持在配套、物流、生产等制造环节不断深化推广TPS管理方式，以日本丰田公司同类产品的质量水平为目标，严格管理，为消费者制造国际水平的优质产品。目前，夏利2000型轿车已基本达到了丰田公司同类产品的水平，在国内居于领先地位。

通过上述四项措施，公司将不断提高市场竞争力，在激烈的市场竞争中不断发展壮大。

为落实上述措施，公司决定从2002年1月12日起，对夏利牌系列轿车的价格作出重大调整。其中，夏利2000的市场售价从11.998万元下降到9.7万元，降幅约为20%左右，夏利其它产品的价格也作了相应的调整，降幅平均约为12%左右。

此次价格调整，主要是在以下四个因素的基础上作出的：

1、充分利用中国加入WTO的有利时机，通过全球比质比价采购等措施，争取配套零部件的价格有一个较大幅度的下降；

2、中国加入WTO后，由于公司原进口零部件的关税降低以及日元汇率降低的关系，使产品成本有了进一步的下降；

3、随着夏利2000型轿车技改项目的完成，夏利2000型轿车整车的国产化率将得以大幅提高，促进了产品成本的降低；

4、通过管理进步、加快改革、节约挖潜等措施，促进产品制造费用的进一步降低。

此次调整，是以一步到位的价格优势，让利于消费者，年内公司将不再出台新的价格调整政策。此次价格调整后，将进一步提高公司产品的市场占有率，有利于发挥公司的规模效益，为今年公司将要推出的NBCI型轿车以及公司与日本丰田公司合资生产的NBCⅤ型车打下良好的基础，预计不会对公司2002年的业绩造成较大影响。

    特此公告

                           天津汽车夏利股份有限公司

                              2002年1月15日

